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KUT SA ET ASTU ESIMEST SAMMU, POLE
LOOTUST KA EDU SAAWTADA!

KAHETSEDA SAAB AINULT TEGEMATA JAANUD ASJV..



TOOLEHT nr. |

KOOSTOOKOKKULEPPED

MINA, e, luban, et kogu

ettevétluskuu JOOksuI:

. Austan teisi, iseqi siis, kui mul on asjast teine arvamus.
2. Osalen aktiivselt, annan endast alati parima.

3. Ma ej vaistle! Ainuke, kellega end vérrelda, olen mina ise!
4. Kuulan teise grupiliikme jutu alati éra, ilma vahele
seqamata.

S. Bi alanda, naeruvéérista eqa habista teisi — eristumine on

vaartus!

6. Pean kinni kokkulepitud tahtaeqadest!

valmis ej tee.

Allkiri

|. ettevetluspaev, TOOLEHT nr. |



VAIKE KORDUS EHK I. TUNNI MEELESPEA

. GPPEPAEVA MARKSONAD

ETTEVOTLUS aitab mul:

. Muutuda julgemaks ja enesekindlamaks
2. Saada t5eliseks asjatundjaks

3. Leida uusi tuttavaid ja sépru

4. Saan raha teenidal

S.

6.

7.

ETTEVOTJA isiksuseomadused:

|. Pikaajaline visieon = mul on plaan!

2. V&imaluste nagemine ja motivatsioon

3. Riski ja ebakindluse taluvus

4. Koostoole orienteeritus

S. Sisemine motivatsioon ja séara

6. Lahendustele orienteeritus

7. Jarjepidevus ja meelekindlus - visadus viib sihile! Ma ei anna
esimese ebadnnestumise peale kohe allal

8. Oskus riskida ja uuesti alustada - ma v&in eksida, see teeb
mind fugevamaks ja oskan jargmine kord paremini.

9. Julqus - hakkame kohe tequtsemal

2. ettevatluspaev, VAIKE KORDUS EHK MEELESPEA / I. Ik



VAIKE KORDUS EHK I. TUNNI MEELESPEA

ARTIDEED..

Siia v&in kirjutada huvitavamad ideed, mis jaid

arutelust meelde:

|. Klipiteotja - Youtube reklaamija
2. IT-mees
3. Oskuste Spetaja - Spetan rulasditu voi maesuusatamist

4. Koerajalutaja - jalutan koeri raha eest
S.

6
7.
8.
q.
0.

Aga mis on kdige olulisem, et see, mida teha soovid,

saaks ka ellu viidud®

Teadmised
10%
Keskkond
20%
TEGUTSEMINE!
70%

2. ettevatluspaev, VAIKE KORDUS EHK MEELESPEA / 2. Ik



TOOLEHT nr. 2, valikulesanne

AR

DEEDE GRUPITOO

Grupi suurus 3 - 4 inimest. Valige endale esitleja.

Ulesanne: .... minutit aru+e|uja siis esitlus kuni .... minutit.

|. Toota VdBa ariidee, mis lahendab ming koclugcl seonduva

probleemi.

2. Grupi esindaja kannab selle luhidalt ette.

2. ettevétluspaev, TOOLEHT nr. 2, valikulesanne



M&tlen uksi v&i grupiga vélja
| - 2 KODUTEEMALISE TOOTE
IDEED!

TOOTEMEESKOND teeb uhe
uhise koosoleku ja paneb
meeskonnale NIME!

M&tlen, mida kedusleiduvat

voiks taaskasutada.

Kusin perekonnalt ndu, akki
+ahavad nad kaasa lada?

gaadanjuhendajale oma

(grupi) idee hiljemalt

(Meeskond lisab osalejate
nimed) e-kirjaqa aadressil:

V&tan kooli kaasa ema
toote valmistamiseks ksik
vajalikud materjalid. Naiteks
taaskasutusmateriali, liimj,
kaarid. Ehk seda, mida toote
tegemisel vaja v&ib minna.

MEELESPEA

EHK TEGEVUSTE

Kui toode jai pooleli, feen
oma toote enamviahem
valmis ja v&tan keoli
kaasal

Arvutan toote hinna |Spuni,

kui see jai tunnis pooleli.

Vajadusel kusin juhendajalt
n5uja abi.

Vajadusel kusin juhendajalt
n3u ja abi 722

772 77

VIIENDAKS KORRAKS TEEN

KOLMANDAKS KORRAKS TEEN.

KUUENDAKS KORRAKS TEEN:

Te?elen kodus oma toote
valmistamiseqa ~ kas uksi
vOi grupiga.

Peaksin
valmis jBudma (kui palju?)

V&tan kooli toote
valmistamise to&tuppa
kaasa oma toote ja kdik
va‘}alikud materjalid foote
va

mistamise J&Jrkamiseks.

777

Kui +oode on veel
|5petamata, siis viimistlen
oma toote kindlasti 18puni
valmis!

VOTAN TOOTE KINDLASTI
KOOLT KAASA - me
hakkame fotosid tegemal

Soovij korral v&tan kaasa
ka erinevaid esemeid
ja Obrjek-}e oma toote

fotolavastuse jaoks.

NELJANDAKS KORRAKS TEEN

SEITSEMNDAKS KORRAKS TEEN



TOOLEHT NR. 3

TOOTEIDEEDE GENEREERIMISE TOOLEHT

M&tle valja koduteemaga seotud tooteideid - kas uksi

vi moeodustatud nr\eeskonnagcl.l

o Pane silmad kinni ja kujuta oma kedu ette! Pane kirja 3

esimest koduga seotud ideed, mis sulle pahe tuleb!
e Vanemad on delnud, et meie kodus on puudu...
o Kénni mdttes igas toas ringi, mis ideid pahe tuleb?
 Aga Bue ja aiaga seotud ideed?
o Keldri-p&éninqu-garaaZiga®
o KOOK??? Kookidest ndudeni, valqustitest retseptiraamatuteni..
o Pere lemmikloomadel oleks vaja?
o Iga ema rédmustaks, kui tal oleks see?

e Minu toas véiks olla®

2. ettevatluspaey, TOOLEHT NR. 3/ I. |k



TOOLEHT NR. 3

TOOTEIDEEDE GENEREERIMISE TOOLEHT

Toolehe jarg...

Veel marksdnu: minu HOBID, rijulid, mésbel, midagi arvutile,
valgustus, pliiatsiheidjad, ehituskaup, manqud ja méangquasijad,
tahtpaevad, JOULUD, sunnipdevad, sédk, +oj<|u+e9emine,

tehnikavidinad, vannituba, saun, katmine, toalilled, ded-vennad jne.

Materjale, mida faaskasutada: purgid ja pudelid, tassid-taldrikud,
plastanumad, vanad riided, konservipurgid, pudelikorgid, kangad,
rdivad, pappkarbid, tualettpaberirullide papist sudamikud, cd-d,
autokummid, kilekotid, spordivahendid (rula, suusad), puit, leiud
loodusest - kébid, oksad, kivid, kuivatatud taimed jne.

Nuud vali vélja | (- 2) ideed, mida tahaksid ja saaksid teha
eHevéHuskouOOkSul. Vaata, kas sul on seHeJGOks enamus
materjale olemas. Vaata ajaplaani ja mé&tle, kui kaua sul/teie

meeskonnal aeqa laheks. Toode peab ka valmis saamal

. S'aaclajuhendaja-}ele Facebooki grupis v&i paevikus

olevale e-posti aadressile | - 2 enda (v3i meeskenna)
poolt valjavalitud tooteideed kokkulepitud
kuupéaevaks!

o Kui teete +66d grupiga, lisa kdikide grupiliikmete
nimed!

2. ettevdtluspaev, TOOLEHT NR. 3 / 2. |k



TOOLEHT NR. 3

IDEEDE GENEREERIMISE ABI

See pole vistlus, ole sina ise ja lase mate |endu!

o M&tle, mis sind huvitab ja mida sulle teha meeldib ning val;
tegevus vastavalt sellele.

e Uuri, ehk tahavad su perest véi kodustest keeqi osaleda
projektis ja sind aidata, kindlasti on neil ideid ja oskusi,
mida saad rakendada - ettevdtlus on ju meeskonnatse!

o Toote tegemine ei tohiks vétta liiga kaua aeqal Vali toode,
mille suudad valmistada umbes 2 - 6 tunniga.

o Toode peaks olema nii vaike, et sa saaksid materjalid ja
hiljem ka valmis toote t66tubadesse kaasa vétta.

. Ma+eujale varudes mdtle, kas saad ménest vanast asjas-}
mingi uue laheda asja teha - ehk materjale
taaskasutada. Tualettpaberirullide sudamikest vana kahvli
v8i rehani, taaskasutada saab peaaequ kaike!

o Ja pea meeles - peamine on hea IDEE! Kasuta julgelt oma
loovust aga éra unusta, et see idee tuleb sul ka ellu viial

o Pole ideid! Pole probleemi — v&id uurida ka teisi lihtsaid ja
p&nevaid taaskasutusideid naiteks Pinterestist! Tee omale
Pinteresti konto ja kasuta seda inspiratsiooniallika ning
ideedetahvlina. www.pinterest.com

o V3i siit: www.craftwerk ee/+arbetusHarvilikuks/head-ideed

2. ettevatluspaey, TOOLEHT NR. 3/ 3. Ik


http://www.pinterest.com/

TOOLEHT NR. 4

KUIDAS MA SEDA TEEN?

Toote valmis+amise9cu seotud +€98Vu8‘|‘€ planeerimine.

Taida kusimustik — ka tksi v&i keos oma tootemeeskonnagal
) MIKS_JuS'I' see idee??

~Miks valisid/valisite just selle tooteidee?
~Mida see toode kellegi jacks paremaks {eha vaiks?
~Kas said/saite ka kuskilt inspiratsiconi?

2) KVIDAS ma seda teen?

~Kas on olemas vajalikud materjalid?

~Mis on puudu?

—Kust materjalid Sigeks ajaks leida?

~Kas on vaja raha ja kui palju?

—Kui keeqi aitab, siis kas abilisel on piisavalt aeqa?
—Kui palju viks kuluda aeqa toote valmistamiseks?
3) MILLAL ma seda teen?

SPIKKER - ole kaval ja tee toode enamvahem valmis juba té&tubades!

~Jaga 166 etappideks. Millal on erinevate t66etappide +éh+ajad? Jata alati varuaeqa

ootamatusteks!

~Kui keegi aitab toodet valmisadq, siis tuleb talle anda tapne ulesanne ja +ah+ae9, et

ka fema etapp oleks Sigeaegselt |15petatud.

Nuud vaata, kas see 166- ja ajajactus on ka loogiline. M&tle, kas sul on tegelikult

aeqa see asj valmis +eha? Ara unusta oma tavalisi k00|i+5iclja kedutoid ning ‘renne

ja %uviringe. Vajadusel muuda plaane ja tee lihtsam toodel

3. ettevdtluspaev, TOOLEHT NR. 4



TOOLEHT NR. S

HINNA KUJUNDAMISE TOOLEHT

Arvuta tootele hind - kas uksi v&i koos moodustatud grupigal

Pane kirja kulud, mis kaasnesid tooteqa. Arvesta nii, et
t6&tunni hinnaks paned 3 eurot. (Tulevikus ettevétluseqa

tegeledes lisanduvad t&&tunni hinnale ka erinevad maksud.)

Mitu tundi teqid t66de .. tundi X3 € =€
Mitu tundi teqi abiline? ... tundi X 3 € =€
Mitu tundi teqi abiline? ... tundi X3 € =€
Mitu tundi teqi abiline? ... tundi X 3 € =€
Ma+erjaliku|u? ......... FoeeetreF e F e S, €
Muu kulue L Foeeet e F e F e S, €
Mis kulud veel? ... S SRR U S S, 3
......... L SO I S U N,

......... S SO I SO IO N,

......... S SO I SO U N,

......... S SO I SO U N,

KOKKU: ... €

Jata hinnastusleht alles! Seda laheb vajal

S. ettevatluspaey, TOOLEHT NR. S



TOOLEHT NR. 6

TEST

Jérjesta iqa punkti neli sénakomplekti 4, 3, 2 ja I-qa, vastavalt sellele, kui hasti
need sind iseroomueravacI.' (4 sarnaneb sinuqa kéi?(e rohkem, | kSige vahem).
Igat numbrit saad the punkti all kasutada vaid uks kord ja k&ik numbrid tuleb

ara kasutada.

tugev, rahulik, hoolikas
tundeline, kaastundlik, lahke
kalm, +ark, sélfumatu

elav, feravmeelne, energiline

arukas, meraalne, t66kas
tundlik, siiras, hooliv

—— loogiline, abstrakine, moraalne
osav, manglev, naﬁahimuline

usaldusvaarne, +ruu, kiindunud
lahedust otsiv, isiklik, emotsionaalselt keerukas
uudishimulik, metoodiline, matlik

armastav, energiline, vapper

teekindel, organiseeritud, 13sine
rahuarmastav, harmooeniline, soe
kannatamatu, perfekisionist, tormakas
siin-ja-praequ, impulsiive, aktiivne

iariekindel, struktuurile +oetuv, kavakindel
‘}r&F\’endusrikas, hingeline, inspireeritud
analausiv, katsetav, medelleeriv

mdjukas, veenev, heldekaeline

mdistlik, ustav, toetav
poeetiline, musikaalne, artistlik
teoretiseeriv, paudlik pshim&ttekindel

esinev, manglev, loominguline

7

puhendunud, pahjalik, visa
suhtlev, julqustav, hoolitsev
;nformeeriJ?ud, arutlev, kahtlev
energiline, kompetentne, haivatud

___ konservatiivne, sailitav, kaitsev
inspireeriv, mdistev, tunnustav
kujundav, leiutay, kenstrueeriv
— soodustay, erqutay, aktiveeriv

q
hindav, austav, heolitsev

jagav, kokkukuuluy, v&léendusrikas
austav, stimuleeriv, labiraakimisvdimeline
armastab puudutust, r&&muy, llatust

I

traditsiooniline, lojaalne, kenservatiivne

kuhugi kuuluv, emotsionaalsel sectud, koostoéaldis
skeptiline, teisitim&tlev, Siglane

vaba, séHumatu, massuline

l.
A
B.
C
D.
2
A
B.
C.
D.
3
A
B.
C.
D.
4.
A
B.
C.
D.
S.
A
B.
C.
D.
é.
A
B.
C.
D.
A
B.
C.
D.
8.
A
B.
C.
D.
A
B.
C.
D.
0.
A
B.
C.
D.

S. ettevatluspaev, TOOLEHT NR. 6 / |. |k



TOOLEHT NR. 6

TESTI TULEMUSED

Arvuta punktid kekku! Millisesse tuupi kuulud® .

Kikide +ahtede taga olevad punktisummad peavad kokku liites andma 100 punkfi.

A—taa

MELANHOOLIK

Sisseelav ja tundlik

Tugevad kuﬁed:

+ stabiilne, pahendunud, pahialik, vastutustundlik
+ hasti kohanev

+ korrast ja reeglitest lahtuy, konkreetne

+ sotsiaalne, usaldav, empadtiline

+ lojaalne

Edu takistavad tequrid:

~ liigne +3sidus ja muretsemine

- jaikus, kamandamine

- perfekisionism

- eneseohverdamine, ulekoormatus

- kurvameelsus, ebakindlus, eneses kahtlemine,
enesesuudistamine

Kokkuvate:
KOhoneja
Hoiab maailma lilkkumas. Hoiab +raditsioone. Loob

turvatunnet. Hoiab ja loob kerda.

C—Haa

FLEGMAATIK

Sisseelav ja vahetundlik

Tugevad kuljed:

+ stabiilne, jarjepidev, pshjalik

+ rahulik

+ |oo iline, realisﬂik, uuriv

+ kahtlev, objektiivne

+ jseseisev, sdlfumatu

Edu takistavad tequrid:

- emotsioonivaene ja emotsioone valtiv
- kalm, vaib olla vaenulik ja randav

- uleolev

- liigselt oma tarkusesse uskuy, perfektsionism
teadmistes

Kokkuvéte:
M&tleia

Tunne‘L
Leidlik probleemide lahendaja. Eluterve kah-HqLaJa

kasimuste esitaja. Suur suveneja, kui teema

rédmu uurimisest, +arkuses+ja avastustest.

uvitab.

B—tuup

KOLEERIK

V&Baelav ia tundlik

Tugevad kulied:

e Pundlik, iniui-l-iivne, sotsiaalne, Yoetav, harmooniat
loov, koostééd |oov

+ avatud, leov, tllatav, mittestandardne, sugav,
vaimne, huvitatud, siiras, ehe

+ juhtiv, riskijulge, aus, enesekindel

+~3ru ev keskend%mis- ehk sisselamisvaime (kui asi
huVi?ab)

Edu fakistavad tequrid:

~ pusimatu

tujukas, isepaine

vib olla liiga jBuline

ebaprak’riline,\?aialiwlguv

Kokkuva‘fe:

Otsustaia

Vaga P\'ﬂs\endunud, kui tegevus on oluline ja
emotsioonideqa seotud. Vaimustuv ja feisi nakatav.
Inimeste inimene ja +u9eva+ejuhi Omadus-}ega.

Pakub toetust. Kaitseb ndrgemaid.

D—tau

SANGVIINIK

Véljaelav ja vahetundlik

Tugevad kaljed:

+ enerygiline, aktiivne, jBuline, enesekindel, kiire,
v8iduhimuline, riskiv

+ ménquline

+ rahulolev, 8nnelik, sébralik, ré&mus,

+ praktiline

+ '|'egur|-seja

+ vabadust armastay, endaja teiste sdlfumatust
hindav

Edu takistavad tequrid:

- impulsiivne, muutlik

- harb feiste inimeste taju

~ v&ib olla pinnapealne, taktitundetu, hoolimatu

KOkkuv5+e:

Tequiseja

Vajab ja algatab muutusi. Vajab tavalisel ka
fuusilise tequtsemise vabadust ja ruumi. Seisab
enda ja +eisie vabaduse eest. Lammutab piire.
Loob optimismi ja likumist.

S. ettevdtluspaev, TOOLEHT NR. 6 / 2. |k



TOOLEHT NR. 7

TOOTEKTRJIELDUSE TOOLEHT

TOOTJAD, ehk toote loojad panevad kirja toote

omadused ja eripéarad!

Taitke to6leht - pange kirja oma toote:

Suurimad plussid

Eripdrad ia omapérad

Jagage oma |ugu!

Too valja omadused, mis peaks selle toote ostiale

vastupandamatult kasulikuks tegemal

Naad ahine madgimeesteqa ning arutage omavahel...

S. ettevetluspaev, TOOLEHT NR. 7 / k. |



TOOLEHT NR. 7

MUUGIARGUMENTIDE TOOLEHT

MUUJAD ehk madagiqurud panevad siia kirja...

Kes on selle toote klient?

M&tle looja info baasil, kes on veel potentsiaalne klient?

Kus ta liiqub?

Mida ta loeb?

Mis on talle +ahtis?

Milliste kanalite kaudu +a osta véiks?

Too vélja arqumendid, mis peaks selle toote ostiale

vastupandamatult huvitavaks tegemal

Naud ahine foote 'OOJCI‘l'GQCJ nin9 aru+age omavahel...

S. ettevetluspaev, TOOLEHT NR. 7 / |k. 2



TOOLEHT NR. 7

SPIKKER LIFTIPITCH'T JAOKS

Aruta oma meeskonnaga liftipitchi jacks olulisi m&tteid...

M&elge vélja pitch ehk ,liftimuugi” esitlus.
Mis on ,liftimaagi” esitlus?

JLiftimaagi” esitlus on luhike, 15-25 sekundit kestev esitlus, mille
jaoks ei ole vaja lisaseadmeid. See on sorav ja veenev pdhjendus, mille
tulemusel peaks v&imalikul investoril tekkima huvi sinu ariidee
rahastamise vastu.

S n&uannet hea ..liﬂimaagi" esitluse jaoks:
|. M&tle labi toote vai feenuse omadused, eriti aga unikaalne

maudgiarqument. Leia suurim probleem, mida lahendate.

2. Sénasta unikaalne muagiargument ning liida see ériideeqa ja oma
meeskonna looga suuparaselt, huvitavald, veenvalt ja tdeparaselt.

3. Kirjuta esitluse laused ules. S&num peab olema |uhike ~ kuni lift
séiclab.

4. Harjuta, kuni esitlus tuleb n-&. une pealt sujuvalt ja hésti valja -
nii, et uksikud |66vad laused muutuksid sujuvaks kéneks.
K3ne peab olema luhike, st. kestma 1S-25 sekundit.

S. Ole alati valmis ning haara igast v&imalusest oma ariideed

investoritele +utvustada - kas liftis, lennujaamas, kenverentsi
|&unapausil véi golfiklubis.

S. ja b. ettevdtluspaey, TOOLEHT NR. 7 / Ik. 3



TOOLEHT NR. 7

SPIKKER I-MINUTI PITCH'T JAOKS

Arutage meeskonnaga I-minuti pitchi jaoks olulisi métteid...

Valmista ema |-minuti Pikhjc’irgmise kava alusel:

|. Kes on su klien-UQ +ema lahendamist vajava probleemi

kirjelclus - 20 sekundit.

2. Kirjeldus, kuidas su toode vai teenus lahendab k&nealuse

probleemi v&j kasutab dra olemasoleva véimaluse - 20

sekundit.

3. Endajo meeskonna tausta ning seniste saavutuste

vaBa+oomine - 10 sekundit.

4. Turu kirjeldus ja suurus. Sihtrahma, ehk kes seda ostma

hakkab, +utvustamine - 10 sekundit.

S. ja 6. ettevdtluspaey, TOOLEHT NR. 7 / |k. 4



TOOLEHT NR. 8

FOTOPAEVA TOOLEHT

M&ned uldised soovitused tootefotode teqemiseks

Sinu tootefoto peaks naitama toodet vdimalikult 18eparaselt. Hea tootefoto toob
{oote head kaljed ja eripéara vé!ja.

Pil¥ voiks olla selgeja pigem neutraalne. NEUTRAALNE {aust sobib peaaequ alati!

Oluline on pildi kvaliteet - ebateraval véi liiga kireval fotol ei paista toode

hasti vélja.

Ara varasta teiste footefotosidl Ara oma fotot liiga palju ilustal Sel juhul v&ib
juhtuda, et ostja ostab kauba, mida ta hiljem ei taha ja sina pead selle tagasi

vétma! Ja raha tagasi maksmal

Kui sul on veebipoed, siis uuri, millised on tehnilised ndudmised tootefotodele.
M&tle, milline taust ja vérvilahendus vaiks kdige paremini sobida just selles
keskkennas sinu kaupa esile tooma. Uuri inspiratsiooniks teiste poodide pilte!
Eriti nende poedide, kellel on palju muuke. Aga nagu juba Seldud, ara kopeeri feiste

mudjate ideid uks uhele!l

Tavaliselt piisab, kui teed tootest uhe pilkupuadva aldpildi ja 3-4 pilti olulistest
detailidest. Alqul v&ib muidug teha rohkem fotosid, et oleks, mille hulgas+ valida.

Samuti m&tle, kes on sinu foote ostja ja milline pilt voiks temas kutsuda esile

ige emotsiooni ehk kutsuda teda ostmal

Kogemuste kasvades v8id lavastada uha pdnevamaid ja omaparasemaid

tootefotosid!

7. ettevetluspaev, TOOLEHT NR. 8 / I. Ik



TOOLEHT NR. 8

FOTOPAEV - VALGUSKAST

Valquskasti tegemine tootefotode jaoks

VALGUSKASTI VALMISTAMISEKS ON SUL ON VAJA:
~pappkasti

~vaibanuga v&i muud |5ikeriista

~8hukest |labikumavat valget paberit (vi riiet)
~kaare ja soovi korral joonlauda ning pliiatsit
~liimi ja/vai kahepoolset teipi

-suurt heledat paberit taustaks

-lisaks 2-3 ahesuguse pirniga, ehk sarnase valgus+empera+uuriga lampi

TEE N

o L3ika kasti peale ja kulgedele (haiteks vaibanoaga) hasti suured

avad T Peaaegu servadeni.
o Kleebi aukude ette |abikumav huke valge paber vai riie.

e Kinnita kasti sisse suur paber taustaks nii, et sel ei oleks teravat
nurka ehk murdekohta. Pehme kurv taustapaberil ON VAGA OLULINE!

o Sati umber valquskuubiku 2 - 3 uhesuquste pirnideqa lampi.

Ongi valmis! Nuud vdime hakata pildistamal

NB! Erinevaid valquskuubikuid ja muid tootefoto tegemise abivahendeid

v3id osta ka naiteks fotopoodidest. Muugil on iseqi spetsiaalsed

mobiilistatiivid.

Vaata ka: https://youtu.be/VBxobrbH{BM

7. ettevetluspaev, TOOLEHT NR. &8 / 2. |k



TOOLEHT NR. 8

FOTOPAEV - PILDISTAMINE

Hakkame pildistamal

TOOTEFOTO PILDISTAMISEKS ON SUL VAJA VAID:

~statiivi v3i alust, millega kaamera vai telefon fikseerida
~tausta
—valgus+us+

~kaamerat v&i mobiili kaamerat

~{oodet

Alquses sobib ksige paremini hele ja neutraalne taust, aga ménes
olukorras v&ib taust olla hoopis muud varvi, naiteks punane vdi must

v3i hoopis h&bedane.
Katsetame erinevaid valquslahendusi. Valqustite asetuse ja
foJroaParaadi asukoha ning fOkuseerimiseJa sdriajaga mdngides,

saame luua véqa erinevaid meeIOIusidja valgqusmange fotodel.

Siia kirjuta, mida tunnis teada saad, ses-}\juhendaja raaqib ja naitab

juba lahemalt...
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TOOLEHT NR. 4

TURUNDUS JA MUUK

Grupitod t66leht meeskonnale

Kusitle kahelt tootetegijalt v&i kahelt meeskonnalt tagasisidet oma
toote kohta. Isik, kes annab sulle tagasisidet, vaiks véimalusel olla
sihtgrupist, kellele see toode on maaratud. Enne kui kusid nende

arvamust, peaksid oma toodet luhidalt tutvustamal Kui seovid, siis

kasuta jargnevaid abistavaid kusimusi:

Isik v&i meeskoend nr. |

Sugu N O M Vanus ... VSi meeskonna NitAT oo,
|. Mis on esimesed mdtted, mis tekivad meie +oode+Ja konkurente

vérreldes — mis on meie footes erilist ja paremat, varreldes feiste

sarnaste foodeteqa?

2. Kas ostaksid seda toodet O JAH 0O EI
Miks?®

3. Kui ise ej ostaks, siis kes v&iks olla +oote os-ljcld.? Miks?®
4. Milline tundub toote hind? Kas pigem soodne vai kallis?

S. Kas on vee| midagi, mida sooviks selle toote kohta lisaks selda?
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TOOLEHT NR. 4

TURUNDUS JA MUUK

Grupitod to6leht meeskonnale

Isik v&i meeskond nr. 2
Sugu ON O M Vanus ...

VSi meeskonna RitNi oo,

|. Mis on esimesed m&tted, mis tekivad meie +oode+Ja konkurente
vérreldes — mis on meie footes erilist ja paremat, varreldes feiste

sarnaste foodeteqa?

2. Kas ostaksid seda toedet 0O JAH O EI
Miks?

3. Kui ise ei ostaks, siis kes vdiks olla toote ostjad? Miks?
4. Milline +undub toote hind? Kas pigem soodne vai kallis?

S. Kas on vee| midagi, mida sooviks selle toote kohta lisaks delda?
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TOOLEHT NR. 10

TURUNDUSPLAANT KOOSTAMISE SPIKKER

. Missioon ehk miks teie meeskond on kokku tulnud ja mida te
klientidele pakute - | lause

Naiteks: Meie missiooniks on elavdada koolis suhtlemist ja koostésd, pakkudes
koolile Cummic grupitéediivaneid grupivestluste labiviimiseks, mugavaks

istumiseks ning seelabi Suh-Hemiseja koosts6 elavdamiseks.

2. Visioon ehk kuhu +aha+ej5uda - | lause

Naiteks: Cummic on 2020. aastaks keoolidpilaste omaalgatuslikult loodud suurim

&pilasfirma, mis avardab noorte suhtlemise ning grupitée vaimalusi keolides.

3. Tunnuslause ehk teie meeskonna moto, kui see on olemas - | lause

Naiteks: Cummic teab, mis on koostos jsud!

4. Toote |uhikirjeldus. Mis see on ja millist probleemi lahendab. Kokku
2-S lauset

Naiteks: Cummic on taaskasutusel pdhinev ilmastikukindel toode, mis v&imaldab
grupil inimestel mugavalt istuda ja keostesd vai grupitéed teha. Sobib nii sise-
kui ka vélistingimustesse. Toode valmistatakse kasutamiskdlbmatuks muutunud

mootorsdiduki rehvidest ning on omapéraselt disainitud.

8 .ettevetluspaev, TOOLEHT NR. 10 / I. Ik



TOOLEHT NR. 10

TURUNDUSPLAANT KOOSTAMISE SPIKKER

S. Sihtturud. Millistel 'l'urgudel hakkate 'l-egu'l-semo.? Kui suur on +ur9.?
-3 |lauset

Naijteks: Plaanime alustada Eesti turul, kus on kokku umbes 400 péhikoolija
gumnaasiumit ning laiendada tegevust maakenniti, lahendades nii ka
bussipeatustes istumise probleemi. Edasi plaanime laieneda BaHikumija

Péhja maadesse.

6. Klient. Kes on teie klient ja kuidas te temani jBuate? 1-S |auset
Naiteks: Meie klintideks on koolid, maakendade keskused ja vaikelinnade

linnavalitsused. Opilaste omaalgatusena on meil lihtne jSuda koolide juhtkondadeni.
Plaanime seda teha oma kooli néite ja hea kogemuse baasil. Sealt edasi liigume
maakonna- ja linnavalitsustesse, kus futvustame oma ideed nende maakenna- ja
linnaruumi istumisprobleemide lahendamiseks. Baltikumi liigume oma Eesti hea
naite ja kogemuse baasil ning sarnase tegevuskava alusel. P&hjamaadesse
arenemiskes soovime kaasata investori ja 16sta ettevdttesse turundustegevuste

labiviimiseks investeerinquid vahemalt 300 000 eurot aastal 2020.

7. Konkurendid. Kes on teie peamised konkurendid? 1-2 lauset

Naiteks: Linnamooblit tootvad ettevdtted nagu Dambis ov https://www.dambis.ee/

jms. Planeerime pakkuda neile koostésd, et koos mitmekesistada linnaruumi.
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TOOLEHT NR. 10

TURUNDUSPLAANT KOOSTAMISE SPIKKER

8. Eesmargid sh. kui palju planeerite muua? 2-S lauset

Naiteks: Planeerime mauua 2013. aastal 10-le Tallinna koolile, ning 2014. aastal juba
laieneda maakonniti ja maakenna koolidesse. Kaibeplaan on vahemalt
kahekordistada ettevdtte tulu igal jérgneval poolaastal. Aastaks 2020 on kavas

maua SO0-le Eesti koolile ja saada vahemalt 10 maakenda meie kliendiks.

9. Strateegia. Millise strateeqgiaga te seda teete? Muugi ja
turundusstrateegia. 3-S lauset

Naiteks: Paigaldame Cummic tooted oma kooli. Teeme kodulehe, Facebooki-lehe,
Instagram”i kento jms. Loome oma loo video Youtube.com keskkenda. Jagame
oma lugu, tootefotosid Facebookis ja Youtubes.

Suhtleme otse koolide juhtkonnaga ning palume oma keoli juhtkennalt meile
soovitused ja referentsid. Palume oma vanematel jagada meie tooteinfot oma
tutvuringkonnas ja vdimaldada meile juhatuse lilkme feenust kuni taisealiseks
saamiseni. St. meie vanemad loovad meile firma ja on seal juhatuse liikmed, kellele

tasu ei maksta.

10. Lappséna -2 |lauset

Cummic taaskasutatav grupitéédiivan on keskkonnasdbralik ja keelinoorte
omaalgatuslik toode, mis vdimaldab teha koolis rohkem koosteosd ja muuta elu

sébralikumaks ning inimsuhteid lahedasemaks.
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Lisaleht. Taita Sppeprotsessi |&pus viimasel nadalal.

KOKKUVOTE

MEESKONNATOO KOKKUVOTE

Meeskeonna (v&i toote looja) nimi:

Meeskonnaliikmete nimed:

Toode:
TOOTE HIND:

. KUIDAS HINDATE OMA MEESKONNA KOOSTOOD?

O Vaga hea O Hea O Kaib kah O V&iks parem olla O Katastroof

2. PALUN KIRJELDAGE IGA MEESKONNALIIKME PANUST JA
TEGEVUSI TOOTE LOOMISEL.

Naiteks: Mari panus meeskennatéssse on vaga hea. Pakkus valja idee, osales
toote disainimisel ja valmistamisel, varus paljud materjalid. Jne.

3. KOOSTAGE OMA TOOTELE REKLAAMTEKST: (3-S LAUSET)

Lisaleht, taita soovi korral ppeprotsessi |8pus. Naiteks
fotostuudio paeval. Ajal, mil teised meeskonnad pildistavad.






